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•	 ge pomp. 'Als jeweet dat 24 procent van ener­

gieverbruik in de wereld opgaat aan pompen 

en ik vertel dat je met de ze pomp 50 procent 

minder energie verbruikt, dan kun je dus 12 

procent op het wereldwijde energieverbruik 

besparen als iedereen deze pomp gebruik t", 

aldus een enthousiaste Koornstra. 

Pharox 
Het meest recente product van Tendris is de 

Pharox. Dit is een led -lamp die 90 procent 

minder en ergie verb ruikt dan het ouderwetse 

peertje en een levensduur van 50.000 uur 

heeft. Dit pr oduct is ondergebracht bij Lemnis 

Lighting, een dochteronderneming die wordt 

gerund door de beid e achterklein zonen van 

Anton Philip s. Dat zij nu ook in de verlichting 

zitten is qu a marketing handig maar ver­

der puur to eval aldus Koorn stra. "Er kwam 

namelijk een uitvinder voorbij die bez ig was 

met deze techniek:' De ontwikkeling van de 

energiezuinige lamp heeft vervolgens ander­

half jaar geduurd. Sinds december is de lamp 

op de markt, 

Andere producten die momenteel ontwikkeld 

worden bij Tendris zijn onder me er solarsyste­

men , een racewagen op waterstof en een 'hele 

grote jeep' die 1 op 50 gaat rijden. "Het wordt 

wellicht een Hummer, maar dat is nog niet 

zeker. Het moet in elk geval een monsterlijk 

grote auto worden. Daarmee willen we ook 

aantonen dat genieten en duurzaam bezig zijn 

samengaat:' 

De pr oducten van Tendris komen zowel uit de 

eigen koker als uit die van a nderen. Wekelijks 

kom en de p artners van Tendris bij elkaar 

om nieuwe ideeën te bespreken. "We kijken 

dan naar de maxim ale imp act van het idee. 

Daarnaast moeten we het unaniem met elkaar 

eens zijn voordat we ook daadwerkelijk een 

proj ect opstarten", vertelt Koornstra. Omdat 

er mom enteel meer goede ideeën dan capac i­

teit is bij Tendris is Koornstr a druk bezig met 

het werven van geschikte mensen . Hierbij kijkt 

hij ook over de landgrenz en . Geen overbodige 

luxe wan t als het aan Koornstra ligt, heeft 

Tend ris in de toekomst wel 100 dochteronder­

nemingen. 

De pr oductie gebe urt als het even kan bij 

Tendris zelf. "We hebben een kleine productie­

afdeling in Eindhoven en we zijn nu bezig met 

fabriek en in China en India :' 

Clinton 
Voor het vermarkten van de producten zet 

Tendris oo k regelmatig partners in . Zo wordt 

de led-l amp via Oxxio verstrekt, die er inmid­

dels ruim 30 duizend huishoudens mee heeft 

verblijd . Daarnaast heeft Princess, producent 

van hui shoudelijke apparatuur, een licentie 

verkr egen om een eigen lamp te on twikke len 

op basis van de technologie van de Pharox. 

Ook is er met Princess, die in 75 lan den zit, 

een distributieover eenkomst geslote n.Volgens 

Koornst ra zullen er de kom ende m aanden 

nog meer verlichtingaproducten . waaronder 

straat- en kasverlichting, op de markt kom en . 

Hierv oor zijn sam enwerkinge n gestart met 

partijen die ac tief zijn op dit vlak en met 

The Clinton Foundat ion. Koornstra: "Zo'n 40 

stede n hebben het Clinton Ciimate In itiative 

ond ertekend en zich gecommi tteerd om hun 

CO, uitstoot in 2020 drastisch te verm ind eren . 

Een van de p rojecten is energiezuinige str aat ­

verlichting. Deze samenwerking is tijdens he t 

bezoek van Clinton in Ned erland ontstaan:' 

Maar ook zonder partners vindt Ten dris 

wel manieren om producten op de markt te 

krijgen. De Greencard is in eerste instantie 

door Tendris zelf op de markt gebracht via 

greenc ard.nl nadat banken hun vingers er 

niet aan wilden branden. "Er zijn nu zo'n 50 

duizend Nederlandse kaartho uders en we 

hebben aangetoond dat on ze creditcard wel 

winst oplevert. Nu gaa t de Rabobank, met 

onze hulp , een eigen Greencard op de markt 

brengen in Slanden waaronder de Verenigde 

Staten." Voor de energiezuinige pomp, die nie­

mand wilde hebben, is nu ook een oploss ing 

bedacht. "We hebben ontdekt dat mensen 

in derd ewereldlanden wel int eresse hebben 

in energiezuinige pompen. Dan kunnen we 

bet er daar beginnen dan he el ingewikkeld de 

Europese markt proberen over te halen om 

onz e pompen te gebruiken. De rest volgt dan 

vanz elf" In du re recl amecampagnes gelooft 

Konrustra niet. Hij maakt liever gebruik van 

mond-tot-mond recl ame en free publicity. Zo 

was de Pharox groot in het NOSJou rn aal toen 

Bill Clinton met de lamp in de hand op het 

podium in Paleis Soestdijk ston d. 

Droom 
Vanwe ge de buitenland se activite ite n, heeft 

Tendris sinds vorig jaar ook ee n vestiging in 

Sa n Francisco . "Alle producten die we hier 

verkopen, willen we daar ook op de markt 

brengen . We zijn daar verder op zoek naar 

partners die daar in licentie dingen voor ons 

gaa n doen :' Ook he eft Koornstra de a mbit ie 

om binnen een jaar ves tiginge n in India en 

China te op en en . 

Het tij zit Ten dri s hoe dan ook overal ter 

wereld mee . Milieup roblematiek heeft no oit 

eerde r zovee l se rieuze aand acht gekregen 

van bel eidsmakers en consu men ten als 

vandaag de dag. "Het is niet langer ee n hyp e 

meer", zegt Koornstra . Hij verwacht dan ook 

dat het niet lang zal duren ofmeer bedrijven 

zullen zich op duurzame producten stor ten. 

"Da t weet ik zeker. Als je als ondernemer 

gaat in zien dat de consument verandert 

en als je voor het voetlicht kunt bren gen 

dat goed zijn voor m ens, natuur en milieu 

ni et be tekent dat je ext ra moet betalen of 

op kwaliteit moet inl everen, dan heb je de 

toekoms t:' • 

'Veel bedrijven gebruiken duurzaamheid
 
als windowdressinq'
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